Richtlijnen voor het indienen van een publicatievoorstel

Hartelijk dank voor uw belangstelling voor uitgeverij Pearson Education Benelux; het verheugt ons bijzonder dat u te kennen heeft gegeven ons een publicatievoorstel toe te willen sturen. We zien uw voorstel met belangstelling tegemoet; graag verzoeken wij u bij het opstellen ervan uit te gaan van onderstaande richtlijnen, zodat wij een zo compleet en accuraat mogelijk beeld kunnen krijgen van wat u voor ogen staat. U maakt het ons zo des te gemakkelijker om een gefundeerde en adequate beslissing te nemen over de eventuele uitgave van uw boek.

Uw voorstel dient idealiter drie doelen:

· Het is een instrument dat voor de verkoop van uw boek gebruikt kan worden. Aan de hand van uw voorstel kunnen we experts uit uw vakgebied benaderen voor een eerste, globale beoordeling; als zij positieve feedback geven is dat een eerste aanwijzing dat ook de markt t.z.t. gunstig op het boek zal reageren.

· Het is een instrument dat bij het schrijven van uw boek van nut kan zijn. Uw voorstel is als het ware het geraamte waaromheen u – geholpen door het commentaar van onze redacteurs en reviewers – uw boek zult optrekken.

· Uw voorstel bevat als het goed is reeds alle elementen die uiteindelijk nodig zullen zijn voor een goed en compleet voorwoord. In het voorwoord kondigt u immers aan wat u met uw boek beoogt, hoe u uw doel wilt bereiken en waarom uw boek voor dat doel het meest geschikt is.

Uw visie op de markt

Doelgroep

Simpel gezegd: wie zou het boek kopen? Is het boek geschreven voor een breed publiek of een specifieke (beroeps)groep? 

Om wat voor soort lezer gaat het? Is het boek bestemd voor zijn of haar koffietafel of bibliotheek, of zal de lezer gemotiveerd zijn de gehele tekst van begin tot eind te lezen?

Valt er een secundaire doelgroep te identificeren?

Welke tijdschriften/vakbladen leest de doelgroep? Management Team, Viva of Computer! Totaal?

Geef kortom een kort maar nauwkeurig en gedetailleerd portret van de beoogde lezer.

Verwoord meteen wat de belangrijkste koopfactoren zijn en hoe we de doelgroep het beste kunnen benaderen (vakbladen, websites, verenigingen, gebruikersgroepen). Als (een eerste versie van) het boek al bekend is bij beoogde lezers (bijvoorbeeld als paper binnen uw organisatie) vernemen we dat uiteraard ook graag.

Reden tot publicatie

Waarom is het van belang dat uw boek (nu) op de markt gebracht wordt? Wie ‘zit er op te wachten’ en waarom? Behandelt u een onderwerp dat actueel is en nu in de belangstelling staat, of biedt uw boek juist een lang verwacht overzicht van al langer spelende kwesties? Probeer ons van de noodzaak van uitgave te overtuigen zoals wij dat te zijner tijd bij onze afnemers zullen doen. Waarom zou de lezer tijd vrij maken voor het lezen van uw boek? Drie vragen spelen daarbij een rol: Wat is het meest waardevolle resultaat voor de lezer? Welke mogelijkheden zal het bieden en welke problemen zal het oplossen?

‘Unique selling points’

Leg aan de hand van een aantal korte karakteriseringen (‘key features’) uit in welke opzichten uw boek uniek is en zich onderscheidt van mogelijke concurrenten (zie ook de volgende paragraaf). Daarbij valt te denken aan de volgende punten:

· Originaliteit van de beschreven visie en/of methode

· Interessante case studies, lokale praktijkvoorbeelden

· Toegankelijkheid, stijl, gebruikersvriendelijkheid (praktische opbouw)

· Bruikbaarheid en relevantie voor de doelgroep

· Vernieuwing of juist aansluiting bij vertrouwde concepten

Leg ons uit wat de actualiteit is van uw onderwerp. Wat voor discussies en/of activiteiten vinden er rond het onderwerp plaats? Welke trends, gebeurtenissen, verhalen maken uw boek actueel en interessant? Geef ons s.v.p. een overzicht van artikelen, websites, nieuwsberichten of zelfs anekdotes om de waarde van uw onderwerp te illustreren.

Concurrentie

Als er concurrerende en/of aanverwante boeken op de markt zijn, welke zijn dat dan en hoe zou u ze beoordelen? Geef een overzicht van de belangrijkste titels en geef kort aan wat u van elk boek vindt aan de hand van een vergelijking met uw eigen voorstel. Wees daarbij zo eerlijk mogelijk: uw voorstel kan worden voorgelegd aan reviewers die graag een zo compleet mogelijk beeld van uw opvattingen hebben. Laat het ons s.v.p. ook weten als u vermoedt of weet dat elders aan een vergelijkbaar project wordt gewerkt.

Marketing

Heeft u ideeën over de wijze waarop we uw boek bij de doelgroep onder de aandacht kunnen brengen? Om de aandacht van de lezer te krijgen is het goed te beginnen met een positief voorwoord en aanbevelingen (quotes), die we meteen voor de marketing van uw boek kunnen gebruiken. Het zou daarom handig zijn als we konden beschikken over een lijst met potentiële leveranciers van dergelijke quotes. Het is goed u te realiseren dat we de meeste kans op succes maken als deze namen uit uw eigen omgeving komen. “Out of the blue” namen zijn minder kansrijk. Denk bijvoorbeeld aan journalisten, academici en columnisten.
Uw boek in kort bestek

Titel

Een goede titel is kort, pakkend, onderscheidend en geeft in een notendop weer waar uw boek over gaat. Desgewenst kunt u het onderwerp van uw boek nader uitleggen in een ondertitel, die beschrijvender en wat langer mag zijn dan de hoofdtitel.

Inhoudsopgave

Begin met een voorlopige inhoudsopgave, waarin u zo uitgebreid en expliciet mogelijk alle hoofdstukken en paragrafen van uw boek aankondigt. Daarmee schetst u niet alleen kort de inhoud van het boek, maar geeft u ook een idee van de logische opbouw en de structuur van uw tekst. Geef ook aan hoeveel pagina’s elk hoofdstuk en elke paragraaf ongeveer zullen beslaan. Een pagina in een gemiddeld boek uit onze fondsen omvat tussen de 300 en 450 woorden; de precieze omvang is natuurlijk mede afhankelijk van de hoeveelheid illustraties die u wilt opnemen (geef hier dus ook een indicatie van).

Synopsis

Geef een beknopte samenvatting van uw boek in ca 450 woorden (een pagina A4), waarin de hoofdlijnen van uw tekst, de belangrijkste uitgangspunten en conclusies duidelijk zijn weergegeven.

Uw doel

Wat heeft u doen besluiten een boek over dit onderwerp te schrijven? Wat hoopt u (persoonlijk of professioneel) te bereiken met het publiceren van een boek?

Hoofdstukken of gehele manuscript

Als u al voorbeelden heeft van (bijna) afgeronde hoofdstukken of zelfs het gehele manuscript al gereed hebt zien we de tekst daarvan graag tegemoet; in voorkomende gevallen sturen wij de tekst, voor of na acceptatie van het voorstel, door naar onze reviewers voor commentaar en advies met betrekking tot aspecten als:

· accuraatheid van feitelijke en eventuele technische gegevens

· de waarde van de gebruikte voorbeelden en cases

· de opbouw van de tekst met mogelijke suggesties over het verplaatsen van hoofdstukken, aanbevelingen voor extra informatie in de tekst, of het schrappen van delen van de tekst

· de schrijfwijze. Hoe leesbaar is het manuscript? En is de stijl passend voor de beoogde doelgroep?

Een review van het gehele manuscript neemt meestal een maand in beslag. In overleg met u kan gekozen worden voor reviews per hoofdstuk of delen van het manuscript.

Uw tekst zal ingeval van een review uiteraard geheel vertrouwelijk en desgewenst anoniem worden behandeld.

Supplementen

Als u ideeën heeft over eventuele supplementen bij uw boek (bijvoorbeeld extra case materiaal, cd-rom, website), of  anderszins ideeën die het format van een klassiek boek overstijgen, vernemen we dat graag. 

Planning / publicatievoorbereiding

Geef aan:

· wanneer u het manuscript in eerste versie gereed denkt te hebben; wees s.v.p. realistisch en reken eerder te ruim dan te krap.

· hoe omvangrijk het manuscript zal worden (aantal woorden, hoeveelheid illustraties, bijlagen etc.);

· hoe u het materiaal aan gaat leveren: gebruikte software (voor tekst en illustraties);

· welke ideeën u heeft over de vormgeving van het boek (omslag en binnenwerk); wij houden bij de definitieve opmaak graag zo veel mogelijk rekening met uw eventuele wensen.

Biografische gegevens

Met wie gaat de lezer in zee?

Geef een kort cv met relevante informatie over uw professionele achtergrond, uw ervaring met het onderwerp van uw boek, uw schrijfervaring; geef een lijst met eerdere publicaties en voeg daar indien relevant reviews en/of recensies bij. Heeft u naast uw huidige voorstel nog andere publicatieplannen?

Graag zien wij uw voorstel tegemoet; we verzoeken u vriendelijk daarbij gebruik te maken van onderstaande checklist, waarop we de hierboven aangestipte punten nog een keer op een rij hebben gezet. We zullen uw voorstel zo snel mogelijk beoordelen en dan contact met u opnemen over de verdere gang van zaken. 
U kunt uw voorstel mailen naar:
John Numan (computerboeken) john.numan@pearson.com
Marianne Kruyskamp (managementboeken) marianne.kruyskamp@pearson.com
Gerdi Stroeks (algemene non-fictie) gerdi.stroeks@pearson.com
Of sturen naar:
Pearson Education Benelux BV
t.a.v. de betreffende uitgever

Vossiusstraat 54-55

1070 AN Amsterdam
Bij voorbaat hartelijk dank voor uw medewerking!

Tenslotte

Als u echt de verkoopmogelijkheid van uw boek wil testen, probeer uw centrale idee zo te formuleren dat u niet meer nodig hebt dan 10 seconden! Onze vertegenwoordigers hebben vaak niet meer dan 10 seconden om een nieuw boek in de boekhandel te presenteren en onze ruimte in catalogi en leaflets is vaak erg beperkt. Hoe minder woorden u nodig hebt (maximaal 50) hoe beter dat is voor de verkoopbaarheid van uw boek.

Checklist

De markt

· Doelgroep

· Reden tot publicatie

· ‘Unique selling points’

· Concurrentie

· Marketing

Uw boek

· Titel

· Inhoudsopgave

· Synopsis

· Uw doel

· Hoofdstukken of manuscript

· Supplementen

· Planning / publicatievoorbereiding

· Supplementen

· Biografische gegevens

· 10 seconden verkoop

